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Haben Sie sich schon einmal gefragt, was Sie von Ihrer Agentur
erwarten? Mochten Sie lediglich das prasentiert und umgesetzt
bekommen, was Sie gebrieft haben? Oder wollen Sie auch das, womit
Sie nicht unbedingt gerechnet haben? Wie auch immer Inhre Antwort
darauf sein mag. Unsere |lautet:

Strategie und Beratung: Entwicklung markenstrategischer Ansatze, Konzeption von Kommunikationsmal3nahmen, Beratung in allen Fragen der Unternehmenskommunikation
und der Produktwerbung, Organisation, Kostenkontrolle, Timingerstellung und Abwicklung.

PR & Social Media: Wir realisieren die passenden MalRhahmen, damit Produkte und Dienstleistungen in den Medien und im Internet wahrgenommen werden. Unsere
Kommunikationsexperten stehen im standigen Kontakt mit zielgruppenrelevanten Journalisten und Bloggern, um individuelle Botschaften und Storys f¢r Sie zu platzieren. Von
der Pressekonferenz bis zur Blogger-Academy, Medienkooperationen bis Krisen-PR.

Entwicklung kreativer Gesamtkonzepte Offline/Online: Erarbeitung integrierter Kommunikationskonzepte unter Ber¢ cksichtigung aller Medien.
Design und Kreation: Kreation werblicher Aussagen in Text und Bild, Entwicklung von Designs, Entwicklung von Werbetexten.

Webdesign: Konzeption und Entwicklung, Design.

Reinzeichnung: Datenaufbereitung in der Druckvorstufe inklusive elektronischer Bildbearbeitung.
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Bel public:news bekommen Sie namlich alles, was Sie von lhrer
Agentur erwarten. Aber eben auch das, was Sie nicht erwarten. Denn
das ist doch auch das, was Ihre Kunden von Ilhnen erwarten.

Corporate Identity: Markenentwicklung, Markeneinf¢hrung, Markenpflege, Entwicklung von Corporate Designs, Logoentwicklung, Claimentwicklung, Implementierung
Brandbooks und Styleguides

Online und Offline f¢r B2B und B2C: Konzeptionen und Kreationen f¢r klassische Medien und Online.
Above-the-line: Klassische Medien wie Print, Funk, TV.

Below-the-line: Verkaufsforderung, Promotions, Ambient Media, Sponsoring, Direktmarketing, Messen und Ausstellungen, Gewinnspiele, Sampling, Product
Placement, Mobile Marketing, Virales Marketing, Guerilla Marketing, Social Media Marketing.

Literatur: Magazine, Kundenmagazine, Imagebrosch¢ren, Vermarktungsbrosch¢ ren, Produktbrosch¢ren, Kataloge, Nachschlagewerke, Packaging Design.
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Wer wir sind

Wir sind eine inhabergefuhrte Agentur fiur Kommunikation im Zentrum der Medienstadt Hamburg.
Seit 18 Jahren begleiten wir unsere Kunden auf inrem Weg durch die Medienwelt.
18 Jahre, in denen wir bei allen Entwicklungen unseren Grundwerten stets treu geblieben sind:

Wir arbeiten pragmatisch, um klarwgefinierte Ziele zu erreichen.
Wir sind ehrlich, well wir glauben, dass man damit im Agentur-
geschaft auf Dauer am weitesten kommt.

Vor allen Dingen sind wir: kundenorientiert.



Wer wir sind. Unser FUhrungsteam:

Gerald Gebhardt
Geschaftsfihrer

u.a. bei Hamburger
Morgenpost, die tageszeitung,
Schwarzkopf & Henkel
Cosmetics, ALBA Recycling,
Grindung public:news GmbH
Mit Springer & Jacoby

Jorn Karsten
Creative-Director

Hajo Ehlers
Kommunikations-Berater

u.a. bel Detterbeck Wider
Werbung, Springer & Jacoby
Direct, argonauten G2,
Neue Monarchie Agentur
fer Kommunikation

u.a. bel Springer & Jacoby,
oysterbay Werbeagentur,
rock brasiliano Werbeagentur,
alcazaa advertising

Maya Hartung
PR-Beraterin

u.a. bel Chanel GmbH,
Radio Hamburg,
Hold Mode GmbH,
Neustadtstudio Hamburg
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Christiane Sommer
Redaktion

u.a. bel Frankfurter

Allgemeine Zeitung,

Manager Magazin,
brand eins
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Wie wir arbeiten

Wir glauben an die Kraft von Marken. Marken zeichnen sich
durch Werte und Inhalte aus. Und die wollen wir Ihrer Zielgruppe
Uber die passenden Themenfelder vermitteln. Mit unserem
Redaktions-Team unterstutzen wir Sie beim Content-Management
und beil der Verbreitung lhrer Marken-Botschaften.

Dafur entwickeln wir Themen und Storys: medientbergreifend.
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Womit wir Erfolg haben.

Am liebsten mit unseren Kunden.
Viel Spald mit ausgewahlten Arbeitsbeispielen von
unserem FlUhrungsteam.
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Exklusives Foto-Shooting mit MEINS
o ol P Bt .‘” g

m 1. August fand unser
Al"n‘un(llnm'n Shooting
in Kooperation mit
Studioline Photography, Jeans
Fritz und dem ,Quality
Hotel Ambassador Hamburg®
statt. Fiir die Abonnentinnen
Doris und Marina war es ein
lag voll Freude: Erst wurden
sie von Fashion-Expertin
Yvonne Hammer beraten und
konnten sich hr Lieblingsoutfit
zusammenstellen. Make-up
Artist Anna Nitschke sorgte

|
’KQOMMENT‘MNW dann fiir das perfekte :
Oe‘z MglNg{ Make-up. Und nach : { , ENTSPANN‘T‘,&

) i dem Foto-Shooting ) y i IAPPY s ot
Genieﬁen Sie die suchten sich Marina § HAPPY sind Doris

- *4, A‘,O.Vorteusw:ll. und Doris gleich die AA% » und Mar.m‘;v mit :
sichern Sie sic schinsten Bilder aus, ) B O e i
2. 8. den Déluxa Diese MEINS-Ladys sind
pasta Maker”. einfach spitze!
Abo-infos auf

JEANS] * .
s. 12‘ - - -
= MIT DER FREUNDLICHEN UNTERSTUTZUNG VON
- s de

-

SPASS PUR Doris
(0.) gibt alles vor der
Kamera, Marina (u.) tt

wird geschminkt
gl

Doris Klauke (1.) und
Freundin Marina Rohde

ANBASSADOS
AL oY

Medienkooperation mit MEINS
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VIP-Styling und Shooting




Beispiel: MeisterSinger Uhren-T h e ma :

ORI tmeail s

Aufgabe: Imagekampagne i Werbung, Produkt- und Marken-PR

Gefélit 76 Mal

maennerstyle Heute heiRt es Zeit nehmen
fiir die besonderen Momente im Leben...
Was es damit auf sich hat, erfahrst du ab
12:15 Uhr auf www.Maenner-Style.de

Foto: @sabihaboga

maennerstyle #maennerstyle #MensStyle
#Gentlemen #GuyswithStyle
#menstyleguide #menstyle
#mensfashionpost #mensfashion
#menfashion #men #menwithstyle
#ofmiceandmen #menwithclass
#fashionformen #mensclothing
#styleformen #watch #luxury #luxurywatch

breakdownavenue ¥
maison_voliaire +7 Joli ! 47

muldrewmcdonough great look

o |
m’ maennerstyle FOLGEN

ter 100 Euro
itrordcke
ansenjacken
icksacke

Was fur Frauen Handtaschen oder Schuhe sind, sind fur mich Armbanduhren. Dies
mag daran liegen, dass sich auf diesem Gebiet standig etwas Neues ergibt, wie du
bei meinen Highlights der Baselworld 2016 sicherlich gesehen hast und ich mich
dadurch auch immer wieder fur etwas Neues begeistern kann.

Dabei mussen es nicht unbedingt die alten Uhrmacher sein, welche mit ihren
Armbanduhren zu Gberzeugen wissen. Auch vergleichsweise junge Unternehmen
verstehen es am Markt anzukommen.

Hierzu zahle ich MeisterSinger, welche sich seit 2001 ganz besonderen Uhren
verschrieben haben: Einzeigeruhren. Das Besondere an diesen Uhren ist, dass sie
nur — wie der Name bereits vermuten lasst — einen Zeiger besitzen, den
Stundenzeiger. Durch diesen lasst sich die Zeit auf funf Minuten genau ablesen. Der
Firmengriunder Manfred Brassler stellt seine Zeitmesser mit diesem Merkmal in die
technische und kulturelle Tradition der frahen Uhrmacherei.

MeisterSinger - Besinnung auf das wirklich Wichtige

Im Jahr 2001 grundete Manfred Brassler das Unternehmen MeisterSinger, Anlass
hierfur war es Menschen eine Alternative zu Armbanduhren zu bieten, auf denen die
Zeit rast. Zum Zeitpunkt der Firmengrindung hat er bereits einige Erfahrungen im
Uhrendesign sammeln kénnen und sich vor allem von historischen Einzeigeruhren zu
Zeitmessern inspirieren lassen.

NR.217.4.2016 | Deutschiand 2,95 €
; e
Der ultimative

SHOPPING-

IDE

Super aussehen,
wenig zahlen!

’//\

ZEIT FUR STIL

Grin, grn, gron ., ist alles,
was wir wollen! Der satte
Tannenton macht  Neo" zum
echten Hingucker, aber auch
der Rest des Retro-Modells
von MeisterSinger kann
sich sehen lassen
SchlieBlich ist die
klassische Beauty
schon allein durch
den Mono-Zeiger
eine echte Style-
Sensation! Preis
¢a. 998 Euro

=1
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} lubloggt

Aeister Singer

Gefillt 70 Mal

lubloggt Die Zeit rennt? Mit #meistersinger
nicht ganz so schnell& die Uhr ist in jedem
Fall ein schénes Accessoire fur den
heutigen #fashionfriday & #watch
#watchoftheday #watchesofinstagram
#fashion #fashionblog #fashionblogger
#fashionblogger_de #instafashion #ootd
#lubloggt #love #prsample #newin
#happydelivery #haveaniceweekend
#flowerpower

Melde dich an, um mit ,Gefallt mir* zu

mmarltimcan adar ai eammmmantiacan
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Beispiel: Holi Festival of Coloursi T h e m@olouk YourL i f e i

Aufgabe: Event, PR & Social Media, Medienkooperationen
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Beispiel: Bentley Hamburg
Aufgabe: Anzeigen fur Special-Interest-Magazine aus den Bereichen Golf und Segeln Bentley Hamburg.
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tgc-agenturde

BENTLEY HAM

HORSE POWER

BENTLEY HAMBURG IST OFFIZIELLER SPONSOR DER GERMAN POLO MASTERS SYLT. BENTLEY HAMBURG IST OFFIZIELLER SPONSOR DER GERMAN POLO MASTERS SYLT.

Ihr Bentley Partner fur Hamburg. Fiir Norddeutschland. Und far Sie. Der Bentley-Partner fur Hamburg, Fur Norddeutschland. Und fir Sie

S &%
BENTLEY HAMBURG BENTLEY HAMBURG

Raffay GmbH & Co. KG BENTLEY Raffay GmbH & Co, KG BENTLEY
Weg beim Jager 224-226 (direkt am Flughafen Hamburg), 22335 Hamburg, Tel: +49 (0)40 59 100 500, —— Weg beim Jager 224-226 (direkt am Flughafen Hamburg), 22335 Hamburg, Tel: +49 (0)40 59 100 500, —————.

Fax: +49 (0)40 59 100 501, info@ bentley-hamburg.de, www.bentley-hamburg.de BENTLEY HAMBURG Fax: +49 (0)40 59 100 501, infi ntley-hamburg de, www.bentley-hamburg.de BENTLEY HAMBURG
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Aufgabe: Anzeigen fur Special-Interest-Magazine aus den Bereichen Golf und Segeln Bentley Hamburg.
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tgc-agentur.de

IHR BENTLEY PARTNER FUR HAMBURG. FUR NORDDEUTSCHLAND. UND FUR SIE.

IHR BENTLEY PARTNER FUR HAMBURG. FUR NORDDEUTSCHLAND. UND FUR SIE.

e —— )
BENTLEY HAMBURG BENTLEY HAMBURG 3 8\}\\*§
Raffay GmbH & Co. KG Raffay GmbH & Co. KG vy
Weg beim Jager 224-226 (direkt am Flughafen Hamburg) BENTLEY
22335 Hamburg, Tel: +49 (0)40 59 100 500, Fax: +49 (0)40 59 100 501,

info@bentley-hamburg.de, www.bentley-hamburg.de BENTLEY HAMBURG

Weg beim Jager 224-226 (direkt am Flughafen Hamburg) BENTLEY
22335 Hamburg, Tel: +49 (0)40 59 100 500, Fax: +49 (0)40 59 100 501, B ——
info@bentley-hamburg.de, www.bentley-hamburg.de BENTLEY HAMBURG




Beispiel: STARCAR Autovermietung
Aufgabe: Anzeigenkampagne
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BEEINDRUCKT FQNA_u,
FeBDIN o e TCHZEITIG:

-\ .

STARCAR

Autovermietung

7x in Hamburg '. ' ‘ - ' /: Fr ./ A F .' | Sm—
0180/5544 555 I ERN - STAREAR

BB 0180/5544555

Auvuftovermietung i Autovermietung




Beispiel: MAGNUS Mineralbrunnen

Thema: Anzeigenkampagne _
find your way
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Beispiel: Haagen Dazs

Aufgabe: Anzeigenkampagne, Homepage, Newsletter
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