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Die Fakten.

Kunde: ElitePartner.de

Aufgabe: Entwicklung und Umsetzung einer integrierten PR-Kampagne, um 

die Bekanntheit von ElitePartner.de zu steigern

Ansatz: Entwicklung einer Themenplattform zur Kommunikation und 

Positionierung der Marke

Umsetzung: Aktive Presse- und Medienarbeit und Themen-Management
Medienkooperationen

Cross-Marketing-Kooperationen

Ergebnis: Positionierung als Premium-Marke

Steigerung der Bekanntheit

Steigerung der Mitglieder-Registrierungen
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Brand Issues Management für ElitePartner.de.
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Consumer & Public Issues

Maßnahmen
Kommunikationsplattform

Sehnsucht nach Niveau

gebildet | gesettled | Sittenverfall | werteorientiert | Niveauverlust | Treue | Sicherheit

• kultiviert
• exklusiv
• seriös
• vertrauensvoll
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Beispiele Medienresonanz.

Playboy, 18.01.2006 Freundin, 23.11.2006
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Beispiele Medienresonanz.

Tomorrow, 05.01.2006 GesundheitsBILD, Januar 2006



6

Medienkooperationen.

Gewinnspielkooperation mit der Bunten:

Verlosung von Wochenendreisen für zwei Personen

gemeinsam mit Travel Charme



7

Cross-Marketing Görtz. Die Anzeigenkampagne.

Kooperations-Anzeige in
Elle, Freundin, Amica, InStyle und Max
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Cross-Marketing Görtz. Das Online-Gewinnspiel.

Gewinnspiel auf der Homepage von ElitePartner.de

Gewinnspiel auf der Homepage von Görtz
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Cross-Marketing Görtz. Das Gewinnspiel.

Zusätzlich zum Internet sind Teilnahmekarten 
in den Görtz-Filialen erhältlich.
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Cross-Marketing Görtz. Aktionen am Point of Sale.

Gewinnspielkarten und Displays in 70 Görtz-Filialen.
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Kontakt.
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