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Treuekampagne fiir Gortz zum Zehnjahrigen
Auf eigene Kosten Ein besonderes Dankeschén fiir ~ Agentur-Chef Gerald Gebhardt Gértz fotografieren und teilt un-
Nach zehn Jahren eine Dekade Zusammenarbeit hat  in Schuhen und Accessoires von  ter dem Motto ,Ich trage Gortz,
Zusammenarbeit bedankt  sich Publicnews fiir ihren weil...” seine Begeisterung fiir
sich die Hamburger Kunden Gértz ausgedacht. | Ich trage Grtz, weil..” das Hamburger Familienunter-
Agentur bei ihrem Die Hamburger Kommunikati- | e nehmen mit. Die Anzeige wird
L ‘, [ -] O === ; i i
Kunden Giirtz mit einer onsagentur hat fiir den Schuh- | Si g‘ ¥ = 9 in Fachmagazinen und im In-
Werbekampagne. hindler eine Treuekampagne I _;{, o % ternet geschaltet.
entwickelt. Im Stil einer hoch- | ‘ér" - Die Kosten dafiir tragt Public-
wertigen Modestrecke bedankt T - - { 4 news, Neben der Kampagne ha-
sich die Agentur damit bei ih- ! V. 4 ! == ben die Hamburger auch Poster
rem Kunden, fiir den sie den v R und Lookbooks entwickelt. Pu-
Presse- und PR-Etat verant- = A blicnews wurde 1998 gegriin-
wortet. Hierfiir lief sich das Als Dankeschdn schaltet Publicnews eine detund betreut Kunden wie Bel-
sechskopfige Fashion-Team um  Kampagne fiir Gértz. mondo und Ritter Sport.  fze
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