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MARKETING
DEUTSCHLAND

MaBnahmen

Die Apotheken-
Kooperation startet in
den kommenden Wochen
eine groBangelegte
Werbekampagne.

Parmapharm

Kunterbunte Werbeoffensive

Der Apothekenverbund,Gesund ist bunt” geht Ende September auf Kundenfang.

Das Apotheken-Netzwerk Parmapharm startet eine
neue Marketingoffensive. Hierzu fahrt das Konglo-
merat ab Ende September unter dem Motto ,,Ich bin
bunt“ eine groflangelegte B-to-C- und B-to-B-Werbe-
kampagne. Mit der Kreation will die Kooperation neue
Apotheker als Mitglieder gewinnen und den Endver-

braucher auf die ,Gesund ist

Ich bin bunt:

”
/4 L well mir mein Gestaltungsspielraum genauso wichigist
wie e Vortele einer starken ApOtheken-Kooperation.

bunt“-Philosophie aufmerk-
sam machen.

Laut Parmapharm ist die Phi-
losophie eine hohe, kunden-
orientierte Servicementalitit

wewger s vete

Jch bin bunt!®

Aber bel meiner Gesundheit

Mit B-to-C- (rechts)
und B-to-B-Anzeigen
wirbt die Kooperation
ab dem 24. September.

mache ich keine Experimente.
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Der Kontakter, 7. September 2009

und vereint pharmazeutische Professionalitat mit Gast-
freundschaft und Personlichkeit. Mit der Image-Kam-
pagne geht eine Neuausrichtung der Marke ,Gesund ist
bunt* einher. Die Kooperation will stirker auf Vielfalt
und Individualitit der einzelnen Apotheken setzen.
Die von der Hamburger Werbeagentur Acrobat ent-
wickelten Motive erscheinen ab 24. September in Fach-
medien wie der Deutschen Apotheker-Zeitung und in
auflagenstarken Publikumszeitschriften wie dem Stern.
Zudem wird die Kampagne online gefahren. Beglei-
tet wird die Werbekampagne von PR-Aktionen der
fritheren Springer & Jacoby-Partneragentur Public-
news, Hamburg.

Die 1994 gegriindete Parmapharm ist eine der fiih-
renden unabhéngigen Apotheken-Kooperationen in
Deutschland und zu 100 Prozent im Besitz der betei-
ligten Apotheker. Seit 2003 prisentieren sich die Mit-
glieder unter der gemeinsamen Marke ,,Gesund ist
bunt® Die Bielefelder Parmapharm-Zentrale iiber-
nimmt fiir die Mitglieder unter anderem die Koordi-
nation und Organisation von Marketing, Einkauf und
Vertrieb. Die Kooperation ist ein Zusammenschluss
von iiber 550 Apotheken. fze



