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Relaunch

Mit Qualitit und Service
will Parmapharm beim
Verbraucher gegeniiber
Konkurrenten wie
DocMorris punkten,

Konkurrenz fiir DocMorris

Den Fokus auf die Kunden legt ab
sofort Parmapharm. Die Koope-
ration unabhingiger Apotheken
startet eine umfangreiche Marke-
tingoffensive. Mit den Themen Qua-
litdt und Service will der Verband
vor allem gegeniiber Konkurrenten
wie DocMorris punkten, um fiir
den wohl bald liberalisierten Apo-
thekenmarkt geriistet zu sein.

»Wie miissen stirker Flagge Rich-
tung Endverbraucher zeigen®, er-

&> Gesund ist bunt

wGesund ist bunt™; Das Corporate Design der Apotheken wird

komplett iiberarbeitet.
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klirt Guido Greger, Marketing-
leiter von Parmapharm. In einem
ersten Schritt sollen die rund 900
Apotheken, die zum Zusammen-
schluss gehoren, auch als Parma-
pharm-Apotheken kenntlich ge-
macht werden. Dazu gehort das
Logo ,,Gesund ist bunt®, das kom-
plett iiberarbeitet wurde. Aufierdem
werden die einzelnen Apotheken
mit Instore-Materialien, Leucht-
schildern sowie Tiir- und Fenster-
beklebung ausstaffiert.

Sind alle Apotheken umgestellt,
startet im kommenden Jahr eine
Kampagne. Dabei setzt Parma-
pharm vor allem auf PR-Mafnah-
men und regionale Anzeigenschal-
tung. Unterstiitzung bekommt die
Marketingabteilung dabei von den
Kreativen bei Acrobat und der PR-
Agentur Public News, beide
Hamburg. lhe



