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Wie wir arbeiten. Ein Beispiel: BrandNews.

Kunde: Clynol GmbH

Aufgabe: Positionierung des Schwarzkopf-Tochterunternehmens als
eigenstandige, junge, urbane Friseurmarke

Ansatz: Interne und externe Kommunikation der neuen Markenwerte
,smart® und ,stylish“ in zwei Phasen

Umsetzung: Intern: Regelmallige Newsletter, Mitarbeiter-Party, Restart-Kit,
Clynol-Woche (1. Phase)

Extern: Medienarbeit zum Relaunch, Produkt-PR,
Medienkooperationen, Personality-PR, begleitende Medienarbeit zu
Seminarreisen, Messe-PR (2. Phase)
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Smart & stylish ...

Mit wunderschonen Bildern aus London macht seit kurzem die
Firma Clynol auf sich aufmerksam, auf' ihren neuen Markenauf-
tritt - auf ihre Tradition und auf ihre Visionen fiir die Zukunfc
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New IMAGE

.\ le Hamburger Clynol GmbH will ab so-
L/ fort mit einem neuen, jiingeren Image
und einer Positionierung als stylishe Friseur-
marke auftreten. Im Rahmen einer langfristigen
Image- und Markenkampagne wurde nicht
nur das auBere Erscheinungsbild iiberarbeitet,
sondern auch eine internationale Kampagne in
den deutschen Medien mit Werbemotiven der
Fotografin Heather Fla-
vell gestartet. Im Mittel-
ounkt der Kampagne
stehen junge, selbstbe-
wusste Frauen, die das
Leben genieBen und
Wert auf ihr AuBeres

egen - urbaner und mo-
derner Lifestyle. Beglei-

tet wird der neue Auf-
iritt von vielen Aktionen
‘iir Friseure und deren
<unden

Friseurwelt* Heft 02/2003
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Aus der Industrie
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Im Rahmen der Prisentation des neuen

Markenauftritts von Clynol zeigten sie vor 150 Giasten

modische Interpretationen nach der frisch ausgerufe-

nen Clynol-Devise ,smart and stylish”. Neben avant-

gardistischen Looks im Stil der Alternative Hair Show

stand vor allem tragbare, um-
setzbare Frisurenmode im Fokus
der Veranstaltung. Zusitzlich zu
den modischen  Ausblicken
weihte Clynol Geschaftsfithrer
Christian Kriebel das Publikum
in die neue Philosophie des

Hamburger Hauses ein, bei der

ein Mix aus innovativen Produkten,

individuellem

Friseurservice und vor allem das urbane, moderne

Lebensgefiihl der Kunden im Vordergrund stehen.

Abgerundet wurde das Programm durch einen bunten

Partyabend mit Live-Musik und Tanzeinlagen.

N!u:n MARKENAUFTRITT

,Friseurwelt”
Heft 04/2003

sbel persariicn worge
stelil

D Chyrod- Tearn

Berlin

Image-Relaunch

Kunden und Branchenvertreter erlebten
einen beeindruckenden Neuvauftritt der
Firma L‘Wnoi Geschaftsfiihrer Christian Kriebel: »Als starke Marke setzen
wir auf Unverwechselbarkeit und Innovation.« Top-Akteure Winni Baader
Photo) und Tim Bibelhausen lieferten eine schrille alternative Hairshow.
Dann ging es um aktuelle Modetrends und die Présentation der Clynol-
Teams. Anschliefend kam Partysti imng auf,

,DFM Magazin“

Heft 02/2003
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B Drei neue Rol-Nuaneen in

Fon: 040/BB24 2639

Ocer e den Alendlicnst der Viton S-Serie von Clynol

Errbtet - Passend rum grauen Schmuddelwetter weaden die Kip-
fie farbiger. Die dref newsn Nuancen rot”, crot-kupfer” und Jrot-
violett” aus der Sarie Viten § Intensive Extrr R fomes von Clynol

vossprechen maximale Haltbarkeit und 100 Tige
s drei Neuen $ind mit allan Farben des ¥iton S-Sortiments misch-
bar. EX-Predse fior die 60 ml-Tube: 7,55 Euro,

,Clips® Heft 12/2002

Far 4
extremen Halt

Das Styling-Gel »fixe von CLYNOL soll kurzem
oder r gem Haar ull ken Halt und
Glanz verleihen — und kann auch, entsprechend
dosiert, modellieren. Fir extravagante Frisuren
kommt das Gel-Mousse »extremes zum Einsatz.
Es verwandelt sich in der Hand zu cremig-star- Y
kem Schaum und sorgt fur Volumen p!ungair. ’!Top H air

win o iz vom 01.04.2003

Feuriger Friihling

Mit sieben neuen flammenden Farb-
ténen aus der Serie Viton S Red Violet
Tones will Clynol den Farbspielen der
Natur im Frihjahr Konkurrenz machen.
Ob als Highlights oder komplette Farbe
- die neuen Roi- und Rotviolett-Nuan-
cen sefzen aufregende Akzente und
sollen dank der neu entwickelfen Pig-
menttechnik seidigen Glanz und infen-
sive Leuchikraft bei maximaler Haltbar-
keit ins Haar bringen. Passend zu den
klassischen Haarfarben bietet Clynol
auBerdem ergénzende Ténungen und
Farbpflegeprodukte aus der Serie
Viton an.

,DFM Magazin“ Heft 03/2003

Der Sommer kemmt und CLYNOL priisentiart
sich mit seiner neuen Sonnenserie sun care for
your hair. Das Produkt-Trio besteht aus spures
Aftor Sun Hair & Body Shampoo, srefreshs
After Sun Balm und sprotects Sun Conditioning
Spray. Die Produktneuheiten eignen sich beson-
ders fir Schutz und Pflege von sonnenbean-
spruchtem Haar und sind mit einem Hauch von

Dt P dund

Allantoin geben dem Haar Feuchtighelt zurlck
und die strap

CLYNOL GmbH. 123,
Tol.: GEE 24 02, Fax: B2 M 2 22

,1op Hair“ vom
24.04.2003
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B Neue Technical Managerin bei Clynol

Die Neue — Seit Februar dieses Jahres ist eine neue Tech-

S eit Januar 2003 st
Christopher Hiilbach

New Business Manager hei

nical Managerin mit im Clynol-Team.
Sonja Beauparlant ist gelernte Friseurin und seit rund

Clynol. Der gelernte Bank- 15 Jahren in der Welt der Frisuren und Trends zu Hause, da-

kaufrnann und Betriebs- bei geschaftsfiihrend in einem Frankfurter Salon, als Fach-
wirtschaftler  sammelte B s : ‘ :
T‘m trainerin und Seminar- und Eventmanagerin bei anderen
erste Erfahrungen in der

Marketing-Abteilung wor Haarkosmetikfirmen. Mit dieser Voraussetzung verantwor-

L'Oréal Paris in [talien und tet sie nun im Hause Clynol die Weiterbildung des AuRendienstes und des 12-kipfigen

L'Oréal Professionnel in Fachteams und ist zustdndig fiir die Ausarbeitung und Festlequng fachlicher Quali-

Dsseldorf. Inseinerneuen tatsstandards. ,Ich finde es spannend, neue Dinge auszuprobieren und das Aussehen

Funktion betreut er den

_ ; und vielleicht auch das Lebensgefiihl von Menschen durch fundiertes Know-how und
Aufbau und die Organisa-

tion eines Kunden-Clubs fir Clynol sowie den jede Menge Kreativitdt zu verdndern”, so Sonja Beauparlant iiber das, was sie
Bereich der Neukundengewinnung. besonders an ihrem Job fasziniert. Mit dieser Begeisterung méchle sie den Bereich
Technical Training bei Clynol vorantreiben. M Infos zum Seminarprogramm von Clynol:

.Friseurwelt Heft 03/2003 www.clynol.de oder Fon 040/88 24 26 98

,Clips* Heft 05/2003
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Chymolor: smast und stylah!
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